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MỞ ĐẦU 
 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Trên thế giới, truyền hình trả tiền (THTT) đã có lịch sử khoảng gần 70 năm. 

Đây là loại truyền hình trả phí, xuất hiện nhằm đáp ứng nhu cầu ngày càng cao của 

người xem truyền hình. Ở Việt Nam, truyền hình trả tiền mới chính thức có mặt được 

hơn 20 năm. Trong nền kinh tế thị trường ở nước ta, truyền hình trả tiền là một thị 

trường hoàn toàn mới mẻ và rất sôi động. Truyền hình trả tiền ở Việt Nam đã nhanh 

chóng trở thành một xu hướng tất yếu, một nét mới trong sinh hoạt văn hóa và là biểu 

hiện sinh động của hội nhập quốc tế về văn hóa. Thị trường truyền hình trả tiền đã 

không ngừng phát triển, hoàn thiện cả về phía cung, phía cầu và các thể chế hỗ trợ thị 

trường phát triển. Sự phát triển của thị trường truyền hình trả tiền ở Việt Nam thời 

gian qua đã phần nào đáp ứng được nhu cầu thiết yếu của người dân trong thời kỳ hội 

nhập quốc tế với sự phát triển mạnh mẽ của nền kinh tế số. 

Tuy nhiên, sự phát triển nhanh chóng của loại hình dịch vụ truyền hình trả tiền 

đã nảy sinh nhiều vấn đề cần phải nghiên cứu và giải quyết, nhất là các vấn đề liên 

quan đến cạnh tranh, bản quyền, quản lý nhà nước và các hoạt động thị trường. Thực 

tế cho thấy, thị trường truyền hình trả tiền của Việt Nam hiện nay đang bộc lộ những 

vấn đề hạn chế trên cả hai phương diện: Một mặt thị trường đang cần những điều kiện 

để có thể phát triển đúng với tiềm năng; và mặt khác, đã có những vấn đề phát sinh 

trong quản lý của Nhà nước đối với thị trường này cần phải được giải quyết. Thực tiễn 

trên cho thấy, việc tiếp tục nghiên cứu, hoàn thiện, để thị trường phát triển lành mạnh 

hơn, để người tiêu dùng được tối đa hóa lựa chọn và lợi ích khi tham gia thị trường 

này là rất cần thiết. 

Do đó việc nghiên cứu về thị trường truyền hình trả tiền để phát triển và quản 

lý nó tốt hơn, đặc biệt việc khảo cứu kinh nghiệm của một số nước trên thế giới, là 

những quốc gia có thị trường truyền hình trả tiền phát triển sớm như Mỹ; thị trường 

truyền hình trả tiền phát triển nhanh chóng, tạo ra sự bùng nổ và đạt được rất nhiều 

thành tựu trong thời gian ngắn như của Hàn Quốc; thị trường truyền hình trả tiền có 

những điều kiện phát triển và sự quản lý của nhà nước có nhiều nét tương đồng với 

Việt Nam như Trung Quốc. Từ đó làm rõ thực trạng phát triển, đặc điểm, các nhân tố 

tác động và vai trò của chính phủ đối với thị trường truyền hình trả tiền của các nước 

đó; so sánh các kết quả đạt được và các mặt hạn chế trong phát triển thị trường 

truyền hình trả tiền của các quốc gia được nghiên cứu và rút ra bài học kinh nghiệm 

cho Việt Nam là rất cần thiết.  


